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USTAWA

. Opracowano na pod-
z dnia 31 marca 2000 r. stawie: Dz.U. z 2000

r. Nr 29, poz. 358.

o zmianie ustawy o radiofonii i telewizji i ustawy o jezyku polskim

Art. 1.

W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 1993 r. Nr 7,
poz. 34, z 1995 r. Nr 66, poz. 335 1 Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z
1997 r. Nr 88, poz. 554 i Nr 121, poz. 770, z 1999 r. Nr 90, poz. 999 oraz z 2000 r.
Nr 29, poz. 356) wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:

1) w art. 4:
a) pkt 4-7 otrzymuja brzmienie:

,»4) programem jest uporzadkowany zestaw audycji radiowych lub te-
lewizyjnych, reklam i innych przekazéw, regularnie rozpo-
wszechniany, pochodzacy od jednego nadawcy,

5) audycja jest czg$¢ programu radiowego lub telewizyjnego, stano-
wiaca odrgbng cato$¢ ze wzgledu na tre§¢, forme, przeznaczenie
lub autorstwo,

6) reklama jest kazdy przekaz, nie pochodzacy od nadawcy, zmie-
rzajacy do promocji sprzedazy albo innych form korzystania z
towaréow lub ustug, popierania okreslonych spraw lub idei albo
osiagnigcia innego efektu pozadanego przez reklamodawce,
nadawany za optata lub inna forma wynagrodzenia,

7) sponsorowaniem jest bezposrednie lub posrednie finansowanie
albo wspotinansowanie tworzenia lub rozpowszechniania audycji
lub innych przekazéw, przez osobg nie bedaca nadawca lub pro-
ducentem audycji, dla upowszechnienia, utrwalenia lub podnie-
sienia renomy nazwy, firmy, znaku towarowego lub innego ozna-
czenia indywidualizujacego przedsigbiorce, jego dziatalnos¢, to-
war lub ushuge,”,

b) w pkt 9 kropke zastepuje si¢ przecinkiem i dodaje si¢ pkt 101 11 w brzmie-
niu:

,»10) telesprzedaza jest kazdy przekaz zawierajacy bezposrednia ofertg
sprzedazy towardow lub odptatnego swiadczenia ustug,

11) kryptoreklama jest przedstawianie w audycjach towaréw, ustug,
nazwy, znaku towarowego lub dziatalno$ci przedsigbiorcy beda-
cego producentem towaru lub $wiadczacego ushugi, jezeli zamia-
rem nadawcy, w szczeg6lnosci zwiazanym z wynagrodzeniem
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lub uzyskaniem innej korzysci, jest osiagnigcie efektu reklamo-
wego oraz jezeli mozliwe jest wprowadzenie publiczno$ci w blad
co do charakteru przekazu.”;

2) w art. 13 ust. 2 otrzymuje brzmienie:

,»2. Przepis ust. 1 nie narusza przepisow dotyczacych odpowiedzialnosci
innych osob za tres¢ poszczegdlnych audycji, reklam lub innych prze-
kazéw.";

3) art. 15 otrzymuje brzmienie:

"Art. 15. 1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej
30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wylaczeniem
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmisji spor-
towych, przekazow tekstowych, teleturniejéw) na audycje wy-
tworzone pierwotnie w jezyku polskim.

2. Nadawcy programow radiowych i telewizyjnych przeznaczaja co
najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utwo-
row stowno-muzycznych na utwory, ktore sa wykonywane w je-
zyku polskim.

3. Nadawcy programow radiowych i telewizyjnych przeznaczaja co
najmniej 30% miesigcznego czasu nadawania w programie utwo-
roOw muzycznych na utwory zwiazane przez osobg¢ wykonawcy
(zespot wykonaweczy, soliste lub dyrygenta), kompozytora lub au-
tora opracowania, z kultura polska.

4. Nadawcy programéw telewizyjnych przeznaczaja, tam gdzie jest
to wykonalne 1 z uwzglednieniem charakteru nadawcy, co naj-
mniej polowe kwartalnego czasu nadawania programu (z wyla-
czeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, trans-
misji sportowych, przekazow tekstowych i teleturniejow) na au-
dycje wytworzone przez producentoéw europejskich.

5. Krajowa Rada moze okres$li¢, w drodze rozporzadzenia:

1) wyzszy minimalny udziat audycji pierwotnie wytworzonych
w jezyku polskim w kwartalnym czasie nadawania programu
telewizyjnego niz ustalony w ust. 1,

2) wyzszy minimalny udziat utworow wykonywanych w jezyku
polskim w programach radiowych, w miesi¢gcznym czasie
nadawania w programie utwordéw stowno-muzycznych i
utworéw muzycznych, niz ustalony w ust. 2 1 3,

3) warunki, w jakich moze nastapi¢ podwyzszenie minimalnego
udziatu okreslonego w pkt 1

- z uwzglednieniem charakteru poszczegdlnych nadawcow i ich
programéw, w tym terytorialnego zasiggu rozpowszechniania al-
bo liczby mieszkancoOw na obszarze objetym rozpowszechnia-
niem. W rozporzadzeniu Krajowa Rada moze okresli¢ sposob
prowadzenia przez nadawcg ewidencji czasu trwania audycji i
utworéw 1 jej przechowywania, a takze dokumentéw potwierdza-
jacych spetienie warunkow okreslonych w pkt 3.
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6.

4) dodaje sig art.

Audycje telewizyjna uznaje si¢ za wytworzona przez producenta
europejskiego, jezeli:

1) producentem lub koproducentem audycji jest osoba fizyczna
posiadajaca state miejsce zamieszkania w panstwie europej-
skim, osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie majaca
osobowosci prawnej, ktorej siedziba znajduje si¢ w panstwie
europejskim,

2) wigkszos¢ zespotu tworczego, do ktérego zalicza sig w
szczegllnos$ci rezysera, dziennikarza, autora scenariusza,

scenografa, odtworcow dwoch glownych rdl i kompozytora,
stale zamieszkuje w panstwach europejskich.”;

15a1 15b w brzmieniu:

»Art. 15a. 1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczaja co najmniej

Art.15b. 1.

10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje (z wyla-
czeniem serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, trans-
misji sportowych, przekazow tekstowych, teleturniejow) wytwo-
rzone przez europejskich producentdw niezaleznych, z uwzgled-
nieniem preferencji dla audycji wytworzonych w okresie 3 lat
przed rozpowszechnianiem w programie.

. Nadawcy programéw telewizyjnych i radiowych przeznaczaja co

najmniej 10% kwartalnego czasu nadawania programu na audycje
(z wylaczeniem serwisoOw informacyjnych, reklam, telesprzedazy,
transmisji sportowych, przekazow tekstowych, teleturniejéw) wy-
tworzone pierwotnie w jezyku polskim w okresie 3 lat przed roz-
powszechnianiem w programie.

. Audycje uznaje si¢ za wytworzona przez producenta niezalezne-

go, jezeli:

1) taczny udzial producenta, wspolnikéw albo akcjonariuszy w
organizacji producenta - w kapitale zatozycielskim nadawcy
audycji nie przekracza 10% oraz laczny udzial nadawcy,
wspolnikow albo akcjonariuszy w organizacji nadawcy - w

kapitale zatozycielskim producenta audycji nie przekracza
10%,

2) osoby bedace cztonkami witadz organizacji nadawcy nie sa
cztonkami wladz w organizacji producenta, a osoby bedace
cztonkami wtadz organizacji producenta nie sa cztonkami
wladz w organizacji nadawcy.

. Krajowa Rada okre$li, w drodze rozporzadzenia, preferencje w

zakresie sposobu zaliczania czasu trwania audycji telewizyjnych
wytworzonych przez europejskich producentéw niezaleznych - w
okresie 3 lat przed rozpowszechnianiem tych audycji w programie
- do kwartalnego czasu nadawania audycji wytworzonych przez
europejskich producentéw niezaleznych, o ktérych mowa w ust.
1, z uwzglednieniem charakteru poszczego6lnych nadawcow i ich
programow.

Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, wymogi
dotyczace udzialu w programie radiowym utworéw stowno-
muzycznych wykonywanych w jezyku polskim dla programow
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tematycznych 1 specjalistycznych na poziomie nizszym niz usta-
lony w art. 15 ust 2 i 3, z uwzglednieniem charakteru poszczeg6l-
nych nadawcow i ich programow.

. Krajowa Rada moze okresli¢, w drodze rozporzadzenia, wymogi

dotyczace udzialu w programie telewizyjnym audycji wytworzo-
nych pierwotnie w j¢zyku polskim, audycji wytworzonych przez
producentéw niezaleznych oraz audycji wytworzonych przez eu-
ropejskich producentéw niezaleznych dla programéw tematycz-
nych 1 specjalistycznych na poziomie nizszym niz ustalony w art.
15ust. 1141w art. 15a ust. 11 2, z uwzglgdnieniem charakteru
poszczegdlnych programéw.”;

5) art. 16 otrzymuje brzmienie:

»Art. 16. 1. Reklamy powinny by¢ wyraznie wyodrgbnione w programie i

oznaczone w sposob nie budzacy watpliwosci, ze sa reklamami i
nie pochodza od nadawcy. Dotyczy to odpowiednio telesprzeda-

zZy.

. Reklamy nie moga zajmowac¢ wigcej niz 15%, a reklamy nadawa-

ne tacznie z telesprzedaza, z zastrzezeniem ust. 3, wigcej niz 20%
dziennego czasu nadawania programu i nie wigcej niz 12 minut w
ciagu godziny.

. Bloki programowe po§wigcone wylacznie telesprzedazy nie moga

zajmowaé w programie wigcej niz 3 godziny dziennego czasu
nadawania programu, przy czym minimalny czas trwania takiego
bloku wynosi 15 minut, a liczba tych blokow nie moze przekra-
czac 8.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposdb prowa-

dzenia w programach radiowych i telewizyjnych dziatalnosci re-
klamowej 1 telesprzedazy, z uwzglednieniem zasad okreslonych w
ustawie. W rozporzadzeniu Krajowa Rada okresli:

1) sposéb ustalania dziennego czasu nadawania programu, o
ktorym mowa w ust. 21 3,

2) warunki nadawania reklam i telesprzedazy w programach,

3) wymagania dotyczace osob, ktorych glos lub wizerunek jest
wykorzystywany w reklamach, z uwzglgdnieniem zakresu
ograniczen w prowadzeniu przez nie innych audycji w pro-
gramach radiowych i telewizyjnych,

4) zakres udostgpniania przez nadawceg czasu wykorzystywane-
go na reklamy i telesprzedaz, w tym maksymalny wymiar
czasu w okresie rocznym dla jednego przedsigbiorcy lub
ugrupowania gospodarczego,

5) sposob prowadzenia i przechowywania przez nadawceg ewi-
dencji czasu nadawanych reklam i telesprzedazy oraz zakres
danych objetych ta ewidencja.”;

6) dodaje si¢ art. 16a-16¢c w brzmieniu:

»Art. 16a. 1. Reklamy i1 telesprzedaz sa nadawane pomig¢dzy audycjami, z za-

strzezeniem ust. 2-7.
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2. Audycje mozna przerwa¢ w celu nadania reklamy lub telesprze-
dazy, o ile nie stanowi to uszczerbku dla wartos$ci audycji i nie
narusza uprawnien wilascicieli praw autorskich.

3. W transmisjach zawodow sportowych zawierajacych przerwy
wynikajace z przepiséw ich rozgrywania, transmisjach innych
wydarzen zawierajacych przerwy oraz w audycjach sktadajacych
si¢ z autonomicznych czesci, reklamy lub telesprzedaz moga by¢
nadawane wylacznie w tych przerwach lub pomigdzy poszcze-
gblnymi czgsciami.

4. Krajowa Rada okre$la, w drodze rozporzadzenia, szczegdtowe za-
sady ograniczen w zakresie przerywania filmow fabularnych i te-
lewizyjnych w celu nadania reklamy lub telesprzedazy.

5. Audycje inne niz okreslone w ust. 3, moga by¢ przerywane w celu
nadania reklam lub telesprzedazy, jezeli okres pomig¢dzy kolej-
nymi przerwami w danej audycji wynosi, w programie telewizyj-
nym co najmniej 20 minut, a w programie radiowym co najmnie;j
10 minut.

6. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy:

1) serwisow informacyjnych i magazynéw na temat aktualnych
wydarzen,

2) audycji o tresdci religijnej,

3) audycji publicystycznych, dokumentalnych i audycji prze-
znaczonych dla dzieci.

7. Nie mozna przerywa¢ w celu nadania reklam lub telesprzedazy
audycji w programach publicznej radiofonii 1 telewizji, z wyjat-
kiem audycji, o ktérych mowa w ust. 3.

Art. 16b. 1. Zakazana jest reklama:

1) wyrobow tytoniowych, rekwizytéw tytoniowych, produktow
imitujacych wyroby lub rekwizyty tytoniowe oraz symboli
zwiazanych z uzywaniem tytoniu,

2) napojoéw alkoholowych,

3) ustug medycznych i lekéw wydawanych wytacznie z przepisu
lekarza,

4) gier losowych i1 zakladow wzajemnych, z wyjatkiem gier
liczbowych, loterii pieni¢znych i fantowych.

2. Zakazuje si¢ nadawania reklam:

1) nawolujacych bezposrednio niepetnoletnich do nabywania
produktow lub ustug,

2) zachgcajacych niepetnoletnich do wywierania presji na rodzi-
coOw lub inne osoby w celu sktonienia ich do zakupu rekla-
mowanych produktow lub ustug,

3) wykorzystujacych zaufanie niepelnoletnich, jakie poktadaja
oni w rodzicach, nauczycielach i innych osobach,
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4) w nieuzasadniony sposob ukazujacych niepetnoletnich w nie-
bezpiecznych sytuacjach,

5) oddziatywujacych w sposob ukryty na podswiadomos¢.
3. Reklama nie moze:
1) narusza¢ godno$ci ludzkiej,

2) zawiera¢ tresci dyskryminujacych ze wzgledu na rasg, pte¢
lub narodowos¢,

3) rani¢ przekonan religijnych lub politycznych,

4) zagraza¢ fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwo-
jowi niepetnoletnich,

5) sprzyja¢ zachowaniom zagrazajacym zdrowiu, bezpieczen-
stwu lub ochronie §rodowiska.

4. Przepisy ust. 1-3 stosuje si¢ odpowiednio do telesprzedazy.

Art. 16c. Zakazane jest nadawanie kryptoreklamy.”;

7) art. 17 otrzymuje brzmienie:

»Art. 17. 1. Sponsorowane audycje lub inne przekazy sa oznaczane przez

wskazanie sponsora na ich poczatku lub na koncu. Wskazanie
sponsora moze zawiera¢ tylko jego nazwg, firmg, znak towarowy
lub inne oznaczenie indywidualizujace przedsigbiorce, jego dzia-
falnos¢, towar lub ustuge.

2. Wskazanie sponsora nie moze zawiera¢ nazwy, znaku towarowe-
go lub innego oznaczenia indywidualizujacego przedsigbiorcg,
jego dziatalno$¢, towar lub ustuge, ktorych reklama jest zakazana
w art. 16b ust. 1 pkt 11 3.

3. Sponsor nie moze wptywac na tres¢ audycji lub innego przekazu
oraz ich miejsce w programie w sposob ograniczajacy samodziel-
no$¢ nadawcy. Sponsorowanie nie zwalnia nadawcy od odpowie-
dzialnosci za tres$¢ audycji.

4. Sponsorowane audycje lub inne przekazy nie moga zachgcaé do
kupna lub innego udostgpniania towaréw lub ustug sponsora lub
osoby trzeciej.

5. Zabronione jest sponsorowanie audycji lub innych przekazow, z
zastrzezeniem ust. 6, przez:

1) partie polityczne,
2) zwiazki zawodowe,
3) organizacje pracodawcow,

4) osoby fizyczne lub osoby prawne, ktérych zasadnicza dzia-
talno$¢ stanowi produkcja lub sprzedaz towarow lub §wiad-
czenie ushug, o ktérych mowa w art. 16b ust. 1.

6. Zabronione jest sponsorowanie transmisji sportowych przez pod-
mioty wymienione w ust. 5 pkt 1-3 oraz przez przedsigbiorcow,
ktorych gtéwna dzialalno$¢ polega na produkcji, sprzedazy lub
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innym udostgpnianiu towardéw lub ustug, ktérych reklama jest za-
kazana zgodnie z art. 16b ust. 1 pkt 1.

7. Zabronione jest sponsorowanie:

1) serwiséw informacyjnych, z wyjatkiem sportowych i1 progno-
zy pogody,

2) audycji publicystycznych o tresci spoteczno-politycznej,

3) audycji poradniczych i konsumenckich,

4) audycji wyborczych lub bezposrednio zwiazanych z kampa-
nig wyborcza.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposéb sponso-

rowania audycji lub innych przekazéw, z uwzglednieniem zasad
okreslonych w ust. 1-7, w tym w szczegdlnosci czas emisji,
wskazania sponsora oraz sposob rozpowszechniania informacji o
sponsorze w zapowiedzi audycji albo po zakonczeniu audycji lub
innego przekazu, a takze w czasie trwania audycji lub innego
przekazu. W rozporzadzeniu Krajowa Rada okresli sposob pro-
wadzenia i przechowywania przez nadawce ewidencji sponsoro-
wanych audycji lub innych przekazoéw oraz zakres informacji ob-
jetych ta ewidencja.";

8) art.18 otrzymuje brzmienie:

»Art. 18. 1. Audycje lub inne przekazy nie moga propagowac dziatan sprzecz-

nych z prawem, z polska racja stanu oraz postaw i pogladéw
sprzecznych z moralno$cia i dobrem spotecznym, w szczegdlno-
$ci nie moga zawierac tresci dyskryminujacych ze wzgledu na ra-
s¢, pte¢ lub narodowos¢.

. Audycje lub inne przekazy powinny szanowaé przekonania reli-

gijne odbiorcoéw, a zwlaszcza chrze$cijanski system wartosci.

. Audycje lub inne przekazy nie moga sprzyja¢ zachowaniom za-

grazajacym zdrowiu lub bezpieczenstwu oraz zachowaniom za-
grazajacym $rodowisku naturalnemu.

. Zabronione sg audycje lub inne przekazy zagrazajace fizycznemu,

psychicznemu lub moralnemu rozwojowi niepetnoletnich, w
szczegllnosci zawierajace treSci pornograficzne lub w sposob
nieuzasadniony i nadmierny eksponujace przemoc.

. Audycje lub inne przekazy, ktore moga zagraza¢ fizycznemu,

psychicznemu i moralnemu rozwojowi niepetnoletnich, inne niz
te o ktérych mowa w ust. 4, nie moga by¢ rozpowszechniane
migdzy godzing 6 a godzing 23.

. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, szczegotowe za-

sady kwalifikowania, rozpowszechniania i sposob zapowiadania
audycji lub innych przekazow, o ktorych mowa w ust. 5.

. Nadawcy dbaja o poprawno$¢ jezyka swoich programéw i prze-

ciwdzialaja jego wulgaryzacji.";

9) art. 20 otrzymuje brzmienie:
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"Art. 20. 1. Nadawca utrwala audycje, reklamy lub inne przekazy na odpo-
wiednich nos$nikach i przechowuje je przez okres 28 dni od dnia
rozpowszechnienia audycji, reklamy lub innego przekazu. Po
uptywie tego okresu przechowuje si¢ zapisy audycji, reklamy lub
innego przekazu bgdacego przedmiotem postgpowania przed or-
ganem panstwowym do czasu zakonczenia tego postgpowania.

2. Osobie, ktora twierdzi, ze tres¢ audycji, reklamy lub innego prze-
kazu narusza jej prawa, nalezy na jej pisemny wniosek i na koszt
nadawcy udostgpni¢ zapis audycji, reklamy lub innego przekazu
albo wyda¢ taki zapis na jej koszt, w terminie 7 dni od dnia zto-
Zenia wniosku.

3. W przypadku odmowy udostgpnienia zapisu audycji, reklamy lub
innego przekazu, osobie, o ktérej mowa w ust. 2, shuzy roszczenie
o udostgpnienie zapisu na drodze sadowej; sadem wiasciwym w
tych sprawach jest sad okrggowy.

4. Krajowa Rada okresli, w drodze rozporzadzenia, sposoby utrwa-
lania i1 przechowywania audycji, reklam i innych przekazéw przez
nadawcow, z uwzglednieniem zakresu informacji o przechowy-
wanych materiatach.";

10) dodaje si¢ art. 20b w brzmieniu:

»Art. 20b. 1. Nadawca programu telewizyjnego moze nada¢ bezposrednia
transmisj¢ z wydarzenia o zasadniczym znaczeniu spolecznym,
zwanego dalej ,,waznym wydarzeniem”, tylko:

1) w programie ogolnokrajowym w rozumieniu ustawy lub kon-
cesji, dostgpnym w catosci bez optaty, z wylaczeniem optat
okreslonych w rozdziale 7 i podstawowych optat pobieranych
przez operatorow sieci kablowych, Iub

2) jezeli to samo wydarzenie jest transmitowane przez nadawce
programu spetniajacego wymogi okreslone w pkt 1, na pod-
stawie umowy z nadawca, ktoéry nabyt prawa do transmisji
danego wydarzenia, lub z innym uprawnionym, z zastrzeze-
niem ust. 6.

2. Ze wzgledu na duze zainteresowanie spoteczne za wazne wyda-
rzenia uwaza si¢ miedzy innymi:

1) letnie i zimowe Igrzyska Olimpijskie,

2) potinaty 1 finaty mistrzostw $wiata i Europy w pilce noznej,
a takze wszelkie inne mecze w ramach tych imprez z udzia-
tem reprezentacji Polski, w tym mecze eliminacyjne,

3) inne mecze z udziatem reprezentacji Polski w pitce noznej w
ramach oficjalnych rozgrywek oraz mecze z udziatem pol-
skich klubow w ramach Ligi Mistrzéw 1 Pucharu UEFA.

3. Krajowa Rada moze, w drodze rozporzadzenia, okresli¢ list¢ in-
nych, niz wymienione w ust. 2, waznych wydarzen, uwzglednia-
jac stopien spolecznego zainteresowania okreslonym wydarze-
niem i znaczenie tego wydarzenia dla zycia spotecznego, gospo-
darczego 1 politycznego.
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4. Jezeli przewiduje si¢ organizacj¢ waznego wydarzenia w czg-
Sciach, to kazda taka czg$¢ uwaza si¢ za wazne wydarzenie.

5. Przepis ust. 1 stosuje si¢ do nadan z opdznieniem, jezeli opoznie-
nie nadania transmisji z waznego wydarzenia nie przekracza 24
godzin 1 wynika z waznych powoddw, w szczegolnosci:

1) z czasu, w ktorym odbywa si¢ dane wydarzenie, obejmujace-
go okres migdzy godzing 24 a godzing 6 czasu obowiazuja-
cego na obszarze Rzeczypospolitej Polskiej,

2) z pokrywaniem si¢ w czasie waznych wydarzen lub ich czg-
sci.
6. Przepisu ust. 1 nie stosuje sig, jezeli dany nadawca wykaze, ze
zaden nadawca programu spetniajacego wymogi okreslone w ust.
1 pkt 1 nie wyrazil gotowo$ci zawarcia umowy umozliwiajacej
nadanie transmisji zgodnie z ust. 1 pkt 2.

7. Krajowa Rada w zakresie wynikajacym z wiazacych Rzeczpospo-
lita Polska umoéw migdzynarodowych moze, w drodze rozporza-
dzenia, okresli¢:

1) listy wydarzen uznanych przez inne panstwa europejskie za
wazne wydarzenia,

2) zasady wykonywania wylacznych praw do telewizyjnych
transmisji wydarzen, o ktorych mowa w pkt 1, w sposob za-
pewniajacy, ze wykonywanie tych praw przez nadawcow
podlegajacych ustawie nie pozbawi odbiorcéw w danym pan-
stwie mozliwosci odbioru tych wydarzen na zasadach okre-
Slonych przez dane panstwo zgodnie z przepisami prawa
migdzynarodowego.”;

11) w art. 36 w ust. 1 pkt 4 otrzymuje brzmienie:

»4) przewidywany udzial audycji, o ktorych mowa w art. 15 ust. 1 14, w
programie telewizyjnym, albo utworéw, o ktéorych mowa w art. 15 ust.
213, w programie radiowym lub telewizyjnym,”;

12) dodaje si¢ art. 39a w brzmieniu:

»Art. 39a. 1. Koncesja moze by¢ udzielona na rozpowszechnianie w sieciach
kablowych lub w sposéb rozsiewczy satelitarny programu po-
Swigconego wylacznie:

1) telesprzedazy,
2) promocji dziatalno$ci wiasnej nadawcy.

2. Do programow, o ktérych mowa w ust. 1, stosuje si¢ odpowiednio
przepisy ustawy, z wylaczeniem przepiséw art. 15-15b.

3. Do programéw, o ktorym mowa w ust. 1 pkt 1, nie stosuje si¢:

1) ograniczenia dopuszczalnego wymiaru czasowego reklam 1
telesprzedazy w ciagu godziny okreslonego w art. 16 ust. 2,

2) przepisow art. 16 ust. 3 oraz art. 16a.”;

13) dodaje sig art. 40a w brzmieniu:
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»Art. 40a. 1. Nabycie lub objecie udziatéw albo akcji, badz nabycie prawa z

udziatéw lub akcji przez podmiot zagraniczny w spotce, ktdra po-
siada koncesj¢ na rozpowszechnianie programu, wymaga zezwo-
lenia Przewodniczacego Krajowej Rady, do ktorego stosuje si¢
odpowiednio przepisy art. 33 ust. 3, art. 35 ust. 2, art. 36 ust. 2
oraz art. 38.

. Czynnosci, o ktoérych mowa w ust. 1, dokonane przez podmiot za-

lezny od podmiotu zagranicznego uwaza si¢ za czynnos$¢ dokona-
ng przez podmiot dominujacy w rozumieniu art. 4 pkt 16 ustawy z
dnia 21 sierpnia 1997 r. - Prawo o publicznym obrocie papierami
wartosciowymi (Dz.U. Nr 118, poz. 754 i Nr 141, poz. 945, z
1998 r. Nr 107, poz. 669 1 Nr 113, poz. 715 oraz z 2000 r. Nr 22,
poz. 270).

. Przewodniczacy Krajowej Rady wydaje i cofa zezwolenie, o kto-

rym mowa w ust. 1, na podstawie uchwaty Krajowej Rady.

4. Czynnosci dokonane bez zezwolenia sa niewazne.”;

14) w art. 44 skresla si¢ ust. 6;

15) w art. 53 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. Jezeli nadawca narusza obowiazek wynikajacy z art. 15 ust. 1-4, art.
15a ust. 1, art. 16 ust. 1-3, art. 16a ust. 1-3 oraz ust. 51 6, art. 16b, art.
l6c, art. 17 ust. 1-7, art. 20 ust. 1, art. 20b ust. 1 1 6 lub z przepiséw
wydanych na podstawie art. 15 ust. 5, art. 15a ust. 4, art. 15b, art. 16
ust. 4, art. 16a ust. 4, art. 17 ust. 8 i art. 18 ust. 6, Przewodniczacy Kra-
jowej Rady wydaje decyzje¢ naktadajaca na nadawce karg pienigzna w
wysokosci do 50% rocznej optaty za uzywanie czgstotliwosci przezna-
czonej do nadawania programu, a w przypadku gdy nadawca nie uisz-
cza oplaty za czgstotliwos¢, karg pienigzna w wysokosci do 10% przy-
chodu nadawcy, osiagnigtego w poprzednim roku podatkowym.”.

Art. 2.

W ustawie z dnia 7 pazdziernika 1999 r. o jezyku polskim (Dz.U. Nr 90, poz. 999) w
art. 17 skredla sig pkt 1.

Art. 3.

Prezes Rady Ministrow oglosi w Dzienniku Ustaw Rzeczypospolitej Polskiej jedno-
lity tekst ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji z uwzglednieniem
zmian wynikajacych z przepisow ogloszonych przed dniem wydania jednolitego

tekstu.

Art. 4.

Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 30 dni od dnia ogloszenia.
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