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USTAWA
] Opracowano na pod-
z dnia 16 marca 2000 r. stawie: Dz.U. z 2000

r. Nr 29, poz. 356.

0 zmianie ustawy o0 zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz o zmianie ustawy
o radiofonii i telewizji

Art. 1.

W ustawie z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz.U.
Nr 47, poz. 211, z 1996 1. Nr 106, poz. 496, z 1997 r. Nr 88, poz. 5541z 1998 r. Nr
106, poz. 668) wprowadza si¢ nastgpujace zmiany:

1) w art. 16:

a) w ust. 1 w pkt 5 przecinek na koncu zastgpuje si¢ kropka oraz skresla si¢ pkt
,

b) dodaje si¢ ust. 3 1 4 w brzmieniu:

,»3. Reklama umozliwiajaca bezposrednio lub posrednio rozpoznanie kon-
kurenta albo towarow lub ustug oferowanych przez konkurenta, zwana
dalej ,,reklama porownawcza”, stanowi czyn nieuczciwej konkurencji,
jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami. Reklama porownawcza nie
jest sprzeczna z dobrymi obyczajami, jezeli lacznie spetnia nastgpujace
przestanki:

1) nie jest reklama wprowadzajaca w blad, o ktorej mowa w ust. 1
pkt 2,

2) w sposob rzetelny i dajacy si¢ zweryfikowac na podstawie obiek-
tywnych kryteriow poréwnuje towary lub ushugi zaspokajajace te
same potrzeby lub przeznaczone do tego samego celu,

3) w sposob obiektywny porownuje jedna lub kilka istotnych, cha-
rakterystycznych, sprawdzalnych i typowych cech tych towardéw i
ustug, do ktérych moze naleze¢ takze cena,

4) nie powoduje na rynku pomytek w rozrdznieniu migdzy reklamu-
jacym a jego konkurentem, ani migdzy ich towarami albo ushu-
gami, znakami towarowymi, oznaczeniami przedsigbiorstwa lub
innymi oznaczeniami odrdzniajacymi,

5) nie dyskredytuje towarow, ustug, dziatalnosci, znakéw towaro-
wych, oznaczen przedsigbiorstwa lub innych oznaczen odrdznia-
jacych, a takze okolicznosci dotyczacych konkurenta,
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6) w odniesieniu do towarow z geograficznym oznaczeniem regio-
nalnym odnosi si¢ zawsze do towarow z takim samym oznacze-
niem,

7) nie wykorzystuje w nieuczciwy sposob renomy znaku towarowe-
g0, oznaczenia przedsigbiorstwa lub innego oznaczenia odrdznia-
jacego konkurenta ani tez geograficznego oznaczenia regionalne-
go produktéw konkurencyjnych,

8) nie przedstawia towaru lub ustugi jako imitacji czy nasladownic-
twa towaru lub ustugi opatrzonych chronionym znakiem towaro-
wym albo innym oznaczeniem odr6zniajacym.

4. Reklama porownawcza zwiazana z oferta specjalng powinna, w zalez-
nosci od jej warunkéw, jasno 1 jednoznacznie wskazywac date wyga-
$nigcia tej oferty lub zawiera¢ informacje, ze oferta jest wazna do czasu
wyczerpania zapasu towaroOw badz zaprzestania wykonywania ushug, a
jezeli oferta specjalna jeszcze nie obowiazuje, powinna wskazywac
rowniez datg, od ktorej specjalna cena lub inne szczegdlne warunki
oferty beda obowiazywaty.”;

2) wart. 18 w ust. 1 w pkt 5 kropke na koncu zastepuje si¢ przecinkiem oraz dodaje
si¢ pkt 6 w brzmieniu:

,0) zasadzenia odpowiedniej sumy pieni¢znej na okreslony cel spoteczny
zwiazany ze wspieraniem kultury polskiej lub ochrona dziedzictwa na-
rodowego - jezeli czyn nieuczciwej konkurencji byt zawiniony.”;

3) po art. 18 dodaje sig art. 18a w brzmieniu:

,»Art. 18a. Cigzar dowodu prawdziwosci oznaczen lub informacji umieszcza-
nych na towarach albo ich opakowaniach lub wypowiedzi zawar-
tych w reklamie spoczywa na osobie, ktorej zarzuca si¢ czyn nie-
uczciwej konkurencji zwigzany z wprowadzeniem w btad.”;

4) w art. 19 w ust. 1 po wyrazach ,,pkt 1-3” dodaje sig wyrazy ,,1 6”;
5) w art. 21 ust. 1 otrzymuje brzmienie:

,»1. W sprawach z zakresu zwalczania nieuczciwej konkurencji mozna wnie$¢ o
wydanie zarzadzenia tymczasowego takze do sadu, w ktorego okregu znaj-
duje si¢ mienie osoby, ktéra si¢ tego czynu dopuscita, albo gdzie nastapit
czyn nieuczciwej konkurencji.”;

6) w art. 27 w ust. 2 wyraz ,,organizacje” zastgpuje si¢ wyrazem ,,podmioty”.

Art. 2.

W ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz.U. z 1993 r. Nr 7,
poz. 34, z 1995 r. Nr 66, poz. 335 i Nr 142, poz. 701, z 1996 r. Nr 106, poz. 496, z
1997 . Nr 88, poz. 554 1 Nr 121, poz. 770 oraz z 1999 r. Nr 90, poz. 999) po art. 20
dodaje sig art. 20a w brzmieniu:

»Art. 20a. 1. Na pisemny wniosek Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i
Konsumentoéw nadawca jest obowiazany:

1) uyjawni¢ dane umozliwiajace identyfikacj¢ zleceniodawcy au-
dycji lub reklamy,
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2) wyda¢ nieodptatnie zapis audycji lub reklamy, w terminie 7
dni od dnia zlozZenia wniosku.

2. Przepis art. 20 ust. 3 stosuje si¢ odpowiednio.”.

Art. 3.

Ustawa wchodzi w zycie po uptywie 3 miesi¢cy od dnia ogloszenia.
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