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ROZPORZADZENIE KRAJOWEJ RADY RADIOFONII | TELEWIZJI

z dnia 3 czerwca 2004 r.

w sprawie sposobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i telesprzedazy w programach radiowych
i telewizyjnych

Na podstawie art. 16 ust. 4 ustawy z dnia 29 grud-
nia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2001 r.
Nr 101, poz. 1114, z p6zn. zm.") zarzadza sie, co na-
stepuje:

8§ 1. llekro¢ w rozporzadzeniu jest mowa o ustawie,
rozumie sie przez to ustawe z dnia 29 grudnia 1992 r.
o radiofonii i telewizji.

§ 2. 1. Dzienny czas nadawania programu w rozu-
mieniu art. 16 ust. 2 i 3 ustawy obejmuje okres 24 go-
dzin liczony od godziny 6%,

2. Godzina dziennego czasu nadawania programu
w rozumieniu przepisow, o ktéorych mowa w ust. 1,
oznacza godzine zegarowa.

3. W przypadku nadawania programu przez nie-
petny okres 24-godzinny dopuszczalny dzienny czas
nadawania reklam i telesprzedazy ulega proporcjonal-
nemu skroceniu.

4. W przypadku nadawania programu przez nie-
petna godzine dopuszczalny godzinowy czas nadawa-
nia reklam i telesprzedazy ulega proporcjonalnemu
skréceniu.

1) Zmiany tekstu jednolitego wymienionej ustawy zostaty
ogtoszone w Dz. U. z 2002 r. Nr 25, poz. 253 i Nr 56,
poz. 517, z 2003 r. Nr 96, poz. 874 oraz z 2004 r. Nr 91,
poz. 874.

8 3. Do czasu nadawania programu zalicza sie au-
dycje, reklamy, telesprzedaz i inne przekazy okreslone
w ustawie.

8 4. 1. Reklama i telesprzedaz powinny byé wyod-
rebnione od innych cze$ci programu i oznaczone
w sposob wizualny lub dzwiekowy na poczatku i na
koncu bloku.

2. Oznaczenie reklamy powinno zawieraé¢ stowo
~reklama” lub ,ogtoszenie”.

3. Oznaczenie telesprzedazy powinno zawieraé
stowo ,telesprzedaz” lub ,telezakupy”, chyba ze tele-
sprzedaz nadawana jest tagcznie z reklamami w bloku
oznaczonym zgodnie z ust. 1i 2.

4. Oznaczen reklamy i telesprzedazy nie wlicza sie
do czasu nadawania reklamy i telesprzedazy.

§ 5. Przy podejmowaniu decyzji o nadaniu reklamy
lub telesprzedazy nadawca powinien uwzglednié cha-
rakter audycji poprzedzajacych ich nadanie i nastepu-
jacych po nim.

8 6. W reklamach zakazane jest wykorzystywanie
gtosu lub wizerunku oséb, ktére prowadzity audycje
informacyjne i publicystyczne lub audycje dla dzie-
ci, w programach radiowych lub telewizyjnych
w okresie kréotszym niz 3 miesigce przed nadaniem
reklamy.
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8 7. 1. Nadaweca nie moze przenie$é na inng osobe
prawa do podejmowania decyzji o nadaniu reklamy
lub telesprzedazy w sposdb prawnie wigzacy dla
nadawcy.

2. Nadawca nie moze udostepnié¢ wiecej niz 35 %
czasu wykorzystywanego na reklamy w okresie jedne-
go roku na reklame produktow i ustug jednego przed-
siebiorcy lub ugrupowania gospodarczego.

8 8. 1. Nadawca prowadzi ewidencje dziennego
i godzinowego czasu nadawanych reklam i telesprze-
dazy.

2. Ewidencja nadanych reklam i telesprzedazy
obejmuje nastepujace dane:

1) nazwe produktu lub ustugi;
2) nazwe zleceniodawcy;
3) date emisiji;

4) godzine emisji i czas trwania reklamy i telesprze-
dazy;

5) czas trwania bloku reklamowego i telesprzedazy;

6) taczny czas trwania reklam w godzinie zegarowej;

7) dzienny czas nadawania programu, reklam i tele-
sprzedazy;

8) dzienng liczbe i czas wyemitowanych blokow tele-
sprzedazy.

3. Nadawca przechowuje ewidencje, o ktérej mo-
wa w ust. 1, przez okres 1 roku od zakonczenia roku
kalendarzowego, w ktérym reklama lub telesprzedaz
zostata nadana.

8 9. Traci moc rozporzadzenie Krajowej Rady Ra-
diofonii i Telewizji z dnia 6 lipca 2000 r. w sprawie spo-
sobu prowadzenia dziatalnosci reklamowej i tele-
sprzedazy w programach radiowych i telewizyjnych
oraz szczegotowych zasad ograniczen w zakresie prze-
rywania filméw fabularnych i telewizyjnych w celu
nadania reklamy lub telesprzedazy (Dz. U. Nr 65,
poz. 784 oraz z 2002 r. Nr 188, poz. 1583).

8 10. Rozporzadzenie wchodzi w zycie z dniem
ogtoszenia.

Przewodniczaca Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji:
D. Waniek



